“Філантропія та криза: від споживання до активних дій”
II Міжнародна конференція Українського форуму благодійників “Філантропія та криза: від споживання до активних дій” відбулася в Києві (Президент Готель, вул. Госпітальна 12) 19 лютого 2010 року за участю близько трьохсот представників благодійних фондів та організацій, НУО, бізнесу, влади, дипломатичного корпусу та ЗМІ з усіх регіонів України та з 5 країн світу. 
Конференція стала унікальною можливістю дізнатися з перших вуст, як змінилася благодійність за останній рік і завдяки чому вона втрималася на плаву в період економічної нестабільності. Провідні благодійники України та світу намагалися розв’язати дилему: інвестувати в майбутнє чи нагодувати тут і зараз? Учасники конференції й акредитовані ЗМІ відхилили двері інтерактивної сесії «Комора благодійності» та творчих майстерень, щоб отримати нові інструменти та ресурси доброчинності. Надвечір учасники потрапили на ток-шоу, де здійснилася мрія про системну філантропію. А невтомні та богемні продовжили спілкування про мистецтво та добро в неформальній атмосфері на соціальній вечірці “Blago-Арт”. 

Відкрив конференцію спеціальний гість - Джон Ф. Теффт, Посол США в Україні. Чимало учасників конференції “Філантропія та криза: від споживання до активних дій” – топ-менеджери фундацій і співробітники, відповідальні за благодійні програми бізнесу, представники НУО та ЗМІ - були приємно вражені обізнаністю Джона Теффта в темі філантропії. Серед відгуків, які надходили до оргкомітету після завершення заходів, зокрема зазначається: «Привітання Посла США – справжній вияв поваги до діяльності благодійників в Україні, запорука подальшої співпраці з міжнародними організаціями». Посол пояснив, що благодійність міцно вкорінилась у свідомості американців завдяки релігійним традиціям та історії взаємодопомоги, демократичним принципам участі в житті громади, завдяки свободі особистості та обмеженій владі уряду.  

Джон Теффт підтвердив, що більшість пожертв у США роблять окремі громадяни – у сім разів більше за потужні фундації. Збирають кошти на благодійність співробітники офісу, діти у шкільних клубах, знайомі родини, яка потрапила в біду. Бюджет благодійності у США склав $307.65 мільярда 2008 року, що на 2 відсотки менше, ніж 2007-го. Посол зазначив, що падіння в кількості пожертв сталося вперше з  1987 року, що пов’язано з економічним спадом. Менше з тим, 70-80% американських родин щороку жертвують кошти – у середньому тисячу доларів на рік. Частка корпоративних пожертв не перевищує 5 відсотків. 

Посол США наголосив, що для американців благодійність – не тільки гроші. Вони також дарують свій час: понад 60 мільйонів осіб займаються волонтерством. Джон Теффт також звернув увагу на те, що майже половина їхнього часу йде на допомогу організаціям та місіям, які допомагають поза межами США, а також міжнародним організаціям. Зокрема впродовж тижня після землетрусу на Гаїті американці зібрали 190 мільйонів доларів на допомогу постраждалим.  

Посол нагадав 5 основних правил фандрейзера, які набувають актуальності у зв’язку з економічною кризою: усвідомлювати потреби донора; чітко визначати, на що збираються кошти; звітувати про вплив благодійної допомоги і підтвердження очікувань донора; регулярно спілкуватися з жертводавцями – і не лише тоді, коли потрібні гроші; запитуйте і просіть. 

Джон Теффт закликав використовувати якнайбільше способів збору коштів: від соціальних медіа до особистих запрошень, від спеціальних заходів до електронних листів. Посол наголосив, що фандрейзерам слід створювати зручні умови для потенційного донора. Одні надають перевагу переказам онлайн, іншим приємніше кинути гроші у скриньку, ще хтось охочіше випише чек. В Україні більшість із переліченого тільки починає розвиватися. 

Про тенденції розвитку благодійності у світі під час фінансово-економічної кризи дискутували: Нік Дейчаківський (Фонд Ч.С. Мотта, США), Наталія Камінарська (Форум донорів Росії), Аксель Холлінг (Асоціація німецьких фондів), Лєнка Ілановська (Форум донорів Словаччини), Томас Вайє (Фонд Віктора Пінчука), Євген Бистрицький (МБФ «Відродження»). Цій темі була присвячена дискусійна панель: “Складний час – складний вибір: антикризова філантропія”. Модерував обговорення Андрій Васькович, президент МБФ “Карітас України”, член правління Українського форуму благодійників. 

Лєнка Ілановська із Форуму донорів Словаччини розповіла, що благодійні організації в її країні відчули прихід економічної кризи, оскільки суттєво скоротилося їхнє фінансування. Підтримка держави, за словами гості зі Словаччини, здебільшого декларативна: останнім часом зменшився навіть відсоток податкової пільги для благодійників. Лєнка Ілановська також визнала, що сектор благодійності її країни не достатньо консолідований, щоб лобіювати необхідні зміни. На запитання модератора, чи вплинув вступ Словаччини до Європейського союзу на сектор благодійності, пані Ілановська відповіла негативно. Лєнка Ілановська назвала 4 пріоритетні для словацьких благодійників сфери підтримки: діти, освіта, екологія, культура та мистецтво.
Аксель Холлінг з Асоціації німецьких фондів коротко представив аспекти підтримки у створенні понад 250 фондів громад у Німеччині: «Даючи модель фонду громади, ми завжди наголошуємо, що такий фонд не повинен перебирати на себе функції держави». Він зупинився на подібності ситуації в Україні та у східній Німеччині. Спільним для них є те, що місцеві громади накопичили порівняно невеликий капітал, і це – основна перешкода для розвитку благодійності на місцевому рівні. Водночас Аксель Холлінг повідомив, що зазвичай німецькі фонди громад не мають великого капіталу. Вони часто тісно пов’язані з місцевим бізнесом, а рушіями їх створення стають переважно «патріотичні місцеві організації». На рівні з фандрейзингом коштів приділяють увагу фандрейзингу часу та ідей. 
На запитання модератора, чи триватиме бурхливий розвиток громадського сектору України без підтримки іноземних донорів відповідав Євген Бистрицький, виконавчий директор фонду «Відродження». Він пояснив, що допомога Джорджа Сороса Україні та ще двадцятьом країнам, виділена на подолання наслідків фінансово-економічної кризи надзвичайно актуальна, оскільки найбільше постраждали працівники бюджетної сфери, а також малі та середні підприємці. При цьому допомога громадському сектору від держави зменшилася удвічі. Водночас Антикризова програма «Відродження» спонукала до співпраці з фондом місцеві органи влади та самоврядування. Євген Бистрицький повідомив, що у Сумах, Вінниці, Луцьку та в Житомирі з ними укладені угоди, місцева влада готова до спільного фінансування антикризових проектів та поліпшення соціальних послуг. 

Керівник програм Фонду Чарльза Стюарта Мотта Нік Дейчаківський підтвердив слова посла США про те, що культура благодійності вживлена у свідомість американців, тому жодна криза не подужає знищити звичку допомагати. Американська благодійність здійснюється переважно на індивідуальному рівні. Він повідомив, що державні ґранти складають до 20 % бюджету НУО Сполучених Штатів, а близько 50% вони отримують як плату за соціальні послуги. Проте суперечки щодо розподілу сфери соціальних послуг між державою і третім сектором час від часу загострюються. Зокрема остання економічна рецесія дала такий поштовх. Сам же Нік Дейчаківський дотримується думки, що сектор благодійництва гнучкіший, ніж держава, тому повинен бути постійним каталізатором, пропонувати нові підходи до роботи в соціальній сфері. На підтвердження своєї думки пан Дейчаківський навів приклад власне фонду Мотта: «Зазвичай ми не виділяємо кошти на базові потреби, наша мета – структуральний розвиток організацій. Однак цього року обставини диктують нам підтримку банків їжі та забезпечення житлом тих, хто опинився у найбільшій скруті». 
Цю думку продовжив заступник голови правління Фонду Віктора Пінчука Томас Вайе. На запитання, чи не латає діри держави його фонд, підтримуючи переважно соціальні та культурні проекти, Томас Вайе відповів: «Держава – неповороткий механізм, тому не може рухатися так швидко, як хотілося б. фонд швидше реагує на потреби суспільства». 
Наталія Камінарська, виконавчий секретар Форуму донорів Росії провела паралелі між її організацією та Українським форумом благодійників. Обидві – це асоціації, які піднімають рівень благодійної діяльності своїх членів. «Однак неможливо розвивати групу, не впливаючи на весь сектор», - так Наталія Камінарська окреслила основну роль усіх форумів донорів. Гостя з Росії визнала, що в її країні сфера благодійності доволі політизована, і часто це гальмує її розвиток. Річ у тім, що благодійники з пересторогою ставляться до підтримки сфер, які можуть не сподобатися державним очільникам, як-от захист прав людини, екологія. Тому найактивніше підтримуються проекти для дітей, здоров’я та освіти. 
Під час спілкування із залом, гостям неодноразово ставилися запитання про стосунки бізнесу, благодійників і держави. Борис Івченко із Ради підприємців при Кабінеті міністрів України розповів про те, що створена при цьому органі Рада меценатів у зв’язку з кризою проводить навчання для представників малого бізнесу. Навчають переважно того, як витримати численні перевірки контрольних органів. Аксель Холлінг запевнив, що у Німеччині держава сприймається підприємцями як партнер, а не ворог. Наталія Камінарська зазначила державну програму бізнес-інкубаторів та кредити соціальним підприємцям. Нік Дейчаківський повідомив, що підприємцям Сполучених Штатів не відомі проблеми державного контролю, а ряд благодійних фондів виділяє кошти на розвиток підприємництва. «Крім того, неприбуткові організації США створюють 10% робочих місць, тож держава сприймає третій сектор ще потужного роботодавця», - додав Нік Дейчаківський.
В оціночних анкетах учасники конференції зазначали, що на них «справив враження вибір експертів - не тільки кількістю представлених країн, а й високою професійністю та обізнаністю в обговорюваних питаннях». Водночас чимало людей із залу хотіли активніше долучитися до обговорення, але не змогли за браком часу. Цей же недолік часто згадувався і в оцінці інших заходів конференції, де зацікавлені учасники не встигли висловити власну думку.
Конференція “Філантропія та криза: від споживання до активних дій” поєднала традиційні та свіжі формати спілкування. Після урочистого відкриття та дискусійної панелі надійшла черга паралельних інтерактивних сесій та творчих майстерень, ток-шоу та соціальної вечірки. Найбільше зацікавлення викликала назва інтерактивної сесії «Комора благодійності». «У коморі зберігаються зерно та інші корисні продукти. Одні готові до вживання, інші можна посіяти на своєму полі й виростити власний врожай. Там, де зерно, невідворотна поява мишей. Але добрий господар вміє з ними боротися, не нашкодивши врожаю. У «Коморах благодійності» ми зібрали найкращі інструменти та плоди благодійної діяльності. З перших вуст ми почули про «мишей» - проблеми в реалізації благодійних ініціатив, а також про досвід боротьби зі «шкідниками» і примноження «врожаю», - пояснила Анна Гулевська-Черниш, директор Українського форуму благодійників. У «Коморах благодійності» організатори зібрали аспекти Інтернет-доброчинності, моделі залучення ЗМІ до благодійності та корпоративну благодійність як альтернативне використання сувенірного бюджету. 
Перша «Комора благодійності» носила назву “Е-благодійність: завантаження” і мала на меті визначити потенціал новітніх електронних технологій та їх використання задля розвитку української благодійності. Оскільки Інтернет стає простором для розвитку інноваційних форм благодійності, перед українським рухом благодійників постає низка актуальних запитань: Які успішні практики інтернет-благодійності наразі активно впроваджуються в Україні?  Які існують перешкоди, ризики та загрози у розвитку благодійності засобами інтернет-технологій? Яким чином гарантувати безпеку та прозорість збору е-пожертв? Відповіді на них давали досвідчені в цій галузі представники Інтернет-проектів BLAGO.RU (CAF Росія), SIROTSTVY.NET (Благодійний фонд Ріната Ахметова «Розвиток України»), DETDOM.INFO,  DONOR.ORG.UA, “Точка життя” Всеукраїнського благодійного фонду «Крона». Модерувала представлення ключових кейсів та хід дискусії Анна Гулевська-Черниш, директор Український форум благодійників. 
Найемоційнішою стала друга Секція «Комора» „ЗМІ та благодійність: точки перетину”. Модерацію здійснювали Наталія Лигачова, шеф-редактор видань проекту «Телекритика» та Леся Ярошенко, координатор інформаційних проектів Українського форуму благодійників. Серед основних завдань, які ставили організатори цієї секції: показати ЗМІ в новому світлі їхню роль щодо просування благодійності в Україні та можливі моделі.  Ключові кейси представили видавничий дім телеканал „Рада” з фондом «Зоряна мрія», тижневик “Коммерсантъ”, компанія «Едіпресс Україна», газета „Дело”, портал CSR Journal і журнал „Вісник благодійності”. «Дуже часто ЗМІ відмовляються від інформування про благодійні акції. Інколи це вмотивовано. Але ті ЗМІ, які, врешті-решт,  почнуть  думати  не лише про швидко досяжні  рейтинги, а ще й про тривалу  довіру своєї аудиторії, зрозуміють, що цій аудиторії потрібна й позитивна інформація про важливі процеси, які відбуваються в суспільстві, корисні ініціативи бізнесу», - зауважила модератор Наталія Лигачова. Ведуча програми «Знайдемо вихід» на Першому національному Наталя Розинська вважає, що журналісти повинні довіряти благодійникам, а нині така довіра в суспільстві дуже низька, оскільки ні громадяни, ні жертводавці ніколи не можуть простежити достеменно, куди ж пішли кошти з благодійних акцій. Як вихід вона пропонує громадський контроль. Ресторатор Маргарита Січкар (автор благодійних проектів «Піг парад» і «Парад ляльок») була категорично не згодна з Наталею Розинською щодо контролю за фондами. На її думку, журналісти, які приходять на світські благодійні заходи, зазвичай заважають їх проведенню, оскільки їх цікавить не благодійна подія, а публічні особи. Саме через це пані Січкар почала проводи закриті благодійні заходи. На відміну від Наталі Розинської, Маргарита вважає, що благодійністю мають займатися всі, хто цього бажає. Головний режисер Нового каналу, який входить до холдингу Віктора Пінчука, Павло Новіков не бачить нічого поганого в тому, що їхній телеканал демонструє  соціальні ролики фонду Олени Франчук (дружини власника) «Анти-СНІД»: «Фонд витрачає чималі кошти на виробництво цих роликів, і їх не соромно транслювати, бо зазвичай соціальні ролики малобюджетні і низькоякісні, які не хочеться ставити в ефір», - сказав. Також Павло розповів про благодійний телепроект Нового «Гордість країни». Як виявилося, його трансляція є успішною для телеканалу навіть із комерційної точки зору. Однією з найцікавіших стала презентація Лева Амбіндера з російського «Коммерсанта», який розповів про фонд «Помощь» видавничого дому «КоммерсантЪ», створений 14 років тому. Протягом цього часу читачі газети та сайту www.rusfond.ru вже зібрали 37 млн. доларів. На думку Лева, треба знайти в ЗМІ людей, яким цікава тема благодійності і КСВ. Тоді цей журналіст «залізе з ногами» в цю тему і зрозуміє, що вона не відрізняється від будь-якої іншої сфери життя: там є корупція, конкуренція тощо. «Різниця між бізнес-схемою та благодійною схемою - в розподілі прибутків. У першому випадку прибутки йдуть засновникам, а в некомерційному - на статутні цілі», - сказав Лев Амбіндер. Співмодератор заходу Леся Ярошенко на завершення зауважила, що цього року відбулася конструктивна дискусія з пошуком взаємовигідної співпраці, на відміну від торішнього, де благодійники та журналісти були по різні боки барикад.
Тема нового для України інструменту філантропії «благодійність замість сувенірів» уперше в нашій країні обговорювалася під час третьої «Комори». Про досвід реалізації такої ініціативи в Росії розповідали представники CAF Росія та компанії «Ренова», про першу спробу в Україні - Укрсиббанк та Благодійний фонд „Лікар.інфонд”. Сучасні тенденції у сфері корпоративної філантропії свідчать про те, що західні компанії все частіше відмовляються від придбання дорогої сувенірної продукції для своїх співробітників, клієнтів та партнерів, а спрямовують ці кошти на підтримку благодійних проектів та ініціатив. Учасники обговорення засвідчили основну відмінність українського та російського досвіду: у Росії ініціатором виступав бізнес, а вже потім третій сектор усвідомив це як новий інструмент благодійності; в Україні фонд одразу використав перепрофілювання сувенірного бюджету банку як інструмент фандрейзингу. Представник CAF Росія наголосив, що для популяризації ініціативи та її успішного впровадження бізнесу та фондам потрібен координатор, який би проводив відповідні інформаційні кампанії, створив єдиний бренд. Модератор секції  Дар'я Непочатова, керівник програм Українського форуму благодійників, висловила пропозицію, що таким координатором в Україні може стати саме Форум. 

Наступним етапом конференції стали творчі майстерні. Українські благодійники під керівництвом відомих експертів зі США, Словаччини та Німеччини навчилися зміцнювати власний потенціал через підзвітність, розвивати бізнес із допомогою корпоративної філантропії, зберігати стабільну благодійність у регіоні з допомогою фонду громади.
«Не можна бути легітимними без підзвітності», - наголошував Нік Дейчаківський (Фонд Чарльза Стюарта Мотта, США), який провів творчу майстерню “Підзвітність у благодійності”. Говорячи про підзвітність, благодійні організації та фонди найчастіше мають на увазі власну  підзвітність перед органами державної влади та податкової інспекції, яким вони мають звітувати згідно із законодавчими вимогами. Або вони мають на увазі просування умов звітності серед організацій або осіб, яким вони надають благодійну підтримку.  Крім цього, якщо вони займаються фандрейзингом, то думають і про звітність перед донорами. Нік Дейчаківський же пояснював важливість звітування перед стейкхолдерами та громадськістю взагалі. Він показав зв'язок між підзвітністю й ефективністю, шляхи забезпечення підзвітності задля зміцнення власного потенціалу.
Другу творчу майстерню „Корпоративна філантропії: WIN-WIN моделі” провела директор Форуму донорів Словаччини Лєнка Ілановська. Вона запропонувала розглянути корпоративну філантропію як частину бізнес-стратегії розвитку компанії в умовах кризи. Підніматися питання, присвячені принципам, якими слід керуватися при розробці програм корпоративної філантропії. Лєнка Ілановська показала, яким чином програми корпоративної філантропії можуть "вплітатись" у стратегії корпоративної соціальної відповідальності компанії та загальні бізнес-стратегії розвитку компанії.

„Організація діяльності фондів громад у Німеччині: набутий досвід” - творча майстерня Акселя Холлінга,  менеджер проектів Асоціації німецьких фондів. Він поділився досвідом залучення до діяльності фонду громади широкої громадськості, розказав, як зміцнити довіру до нового фонду та здобути публічну підтримку. Піднімалося також питання сертифікації фондів громад для поліпшення їхньої діяльності. Особливу увагу Аксель Холлінг приділяв викликам, які стоять перед фондами громад у Східній Німеччині, зважаючи на подібність із українськими реаліями через наслідки пострадянського минулого. 
Після неформального спілкування під час перерви, всі учасники знову зустрілися в одному залі, щоб стати свідками ток-шоу "Мрії збуваються: системна філантропія”. На прикладі співпраці бізнесу, благодійного фонду, приватного дитячого будинку, дитбудинку сімейного типу, а також навчального закладу учасники показували, яким чином поєднання корпоративної та приватної благодійності приводить до якісних змін. Вела дискусію Світлана Панюшкіна, керівник проектів благодійного фонду Ріната Ахметова «Розвиток України». Русланові Бахтиєву, куратору Всеукраїнського благодійного фонду «Зоряна мрiя» та Тетяні Петрунніковій, директору недержавного дитячого будинку «Колиска дитячої надії» закидали, що підтримка дитбудинків нині не на часі, оскільки цивілізований світ практикує усиновлення та опікунство. Руслан Бахтиєв погодився, що жодна установа не замінить дитині сім’ю. «Ми не створюємо інкубатора для вирощування майбутніх злочинців, наші підопічні мають змогу підготуватися до дорослого життя», - зазначив він. «Через нас пройшло 110 дітей. Вони влаштовані в нову сім’ю або повернулися в біологічну»,  - додала Тетяна Петруннікова. Власним прикладом проілюструвала це Віолетта Бондарева, мама трьох біологічних дітей, яка всиновила в «Колисці дитячої надії» ще трьох. Вона закликала підтримувати і навчати батьків-усиновлювачів, особливо в перші місяці після прийому дитини в сім’ю. Київський ресторатор і автор відомих благодійних проектів PIG PARADE та «Політичний парад ляльок» Маргарита Січкар, яка постійно підтримує фонд «Зоряна мрiя», розповіла про те, що благодійністю слід займатися не менш системно, ніж бізнесом: «Із приходом кризи багаті стали рахувати гроші удвічі прискіпливіше, ніж досі. Вони готові дарувати їх лише тим, кому довіряють». Сергій Луговик, заступник першого проректора Національного авіаційного університету, повідомив про співпрацю вишу із «Зоряною мрiєю» за проектом «Школа волонтерів»: «Так ми займаємо вільний час студентів і спрямовуємо його в добре русло. Досі в нас часто виникали ініціативні групи, які збирали кошти на благодійність. Однак це відбувалося не системно, дехто ображався, що його вчасно не попередили. Сьогодні ж у нас волонтерять навіть викладачі!» Найкращою ілюстрацією всьому сказаному став творчий виступ вихованців «Колиски дитячої надії», який наприкінці ток-шоу помирив найзапекліших учасників дискусії. 
Яким чином  благодійність сьогодні підтримує розвиток мистецтва в Україні? Яким сьогодні є антикризовий мистецький вислів? Які перспективи несе в собі поєднання благодійності та мистецтва? Після насиченої офіційної програми конференції її учасники мали нагоду поспілкуватися в затишній атмосфері художньої галереї під час соціальної вечірки благодійників “Blago-Арт”, організованої спільно Українським форумом благодійників та Фондом розвитку сучасного мистецтва “Ейдос” у галереї Людмили Березницької та партнерів. Цікавинкою вечірки став благодійний аукціон сучасного мистецтва. Кожен отримав нагоду поповнити власну колекцію художніх творів та добрих справ. Гості вечірки активно брали участь у торгах за роботи відомих молодих художників Дмитра Корнієнка, Юрія Пікуля, Давида Чічкана, Аліни Якубенко, Віктора Харкевича, Олексія Салманова, Аліни Копиці та інших. Навколо деяких із представлених 36 лотів розпалилася справжня боротьба серед поціновувачів сучасного мистецтва, що зробило аукціон жвавим і цікавим, а його результати - успішними. Найдорожчий лот вечора – ескіз «Без назви» Юрія Пікуля – придбаний за 900 гривень. Усього зібрано 6 тисяч гривень. Український форум благодійників спрямує на підтримку освітньої програми в галузі благодійності, а саме на створення та видання брошури з робочою назвою «Як стати благодійником». Вона в доступній для широкого кола читачів формі розкриє різноманітні шляхи приєднання до благодійництва.
 «Ми живемо в особливий час, коли культура і мистецтво мають реальний вплив на формування громадської думки і моралі, а також поліпшують локальні та глобальні комунікації. Саме тому підтримка молодих арт-ініціатив з боку благодійних фондів та меценатів має особливо велике значення. Партнерство у цій сфері насправді впливає на формування соціального клімату в Україні та виводить суспільство на новий рівень», - зазначила президент фонду «Ейдос» Людмила Березницька. - Сучасне мистецтво – інноваційна сфера, що продукує сміливі ідеї та оригінальні рішення. Пам’ятаючи про це, „Ейдос” завжди відкритий для нових нестандартних стратегій і планів у відносинах зі своїм партнерами. Впевнені, що перший досвід співпраці „Ейдосу” і УФБ переросте у дружні відносини й подальші плідні спільні ініціативи». 

«Цього року українська благодійність подорослішала. «Глянцеві» благодійні проекти поступилися розвитковим, змінилися підходи до оцінювання їхніх результатів. Змінилось і ставлення до соціального франчайзингу – “клонування” успішних ініціатив: ефективність вийшла на перший план, потіснивши амбіції унікальності. Бізнес став відкритішим для надання благодійної допомоги у вигляді знань, товарів і послуг, волонтерської праці співробітників. А фондам, зі свого боку, випала нагода стати гнучкішими»,  - підсумував Святослав Павлюк, голова правління Українського форуму благодійників.
Організатор конференції  “Філантропія та криза: від споживання до активних дій” - Український форум благодійників, перша в Україні професійна асоціація благодійних фондів та організацій. 
Партнери: Президент Готель, Фонд Східна Європа, Фонд розвитку сучасного мистецтва «Ейдос», фонд Ріната Ахметова «Розвиток України», Посольство США в Україні, Міжнародний фонд «Відродження», Фонд сприяння розвитку мистецтв, Глобальний договір ООН.
Інформаційні партнери: «Едіпресс Україна», ГУРТ, «Телекритика», «Громадський простір», «Дело», «Дзеркало тижня», «Телекритика», «Вісник благодійництва», «Контракти.UA», CSRJOURNAL, «Рада», фонд «Зоряна мрія». 
